
스마트가전산업인프라연계고도화사업

스마트가전과융합하는메타버스
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문화, 제조, 의료, 국방 등

다양한 분야에서 실감

콘텐츠 제작 활발

초고속, 초연결, 초저지연 등 실시간 서비스를 위한 5G 기술

개발을 선도하기 위해 국내·외 주요국은 민관합동으로 5G 

연구개발 단 체를 구성하여 기술 개발과 표준화 추진

사용자의 오감을 자극할 수 있는 기술 개발이 시도되고

있으며, 최소한의 자극으로 오감에 가까운 감각을 제공

하는 가상 감각(Haptic illusion) 기술 연구도 진행 중

글로벌 ICT 기업 및 전통 미디어 기업들은 실감기술 확보를 위

해 관련 기술을 확보하고 있는 스타트업의 M&A를 적극 추진하

고 있으며, 연구개발, 생산, 유통 활동 전 과정의 플랫폼화 추진
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❶영상처리기술(시각화기술, 컨텐츠공유기술, 스마트 디스플레이 기술 등), ❷서비스
구동 및 제어 기술(사용자 상황인지 및 사용자 명령 인식,동작하는 기술), ❸서비스 구
동 및 제어 기술(센서, 네트워크, 인공지능, UI, 이벤트처리 및 활용기술, 위치정보, IoT
센서처리기술 등), ❹디지털 트윈❺디스플레이(HMD등) ❻NFT(‘대체 불가능한 토큰
(Non-Fungible Token)) 들로 구성
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제페토는 네이버가 만든 메타버스 플랫폼으로 현실과 3차원 가상세계를 혼합한 메
타버스 콘텐츠로 증강현실(AR) 기술을 활용한 가상현실에서 나만이 아바타를 설
정하고 다양한 사람들과 교류할 수 있는 서비스임
제페토 스튜디오를 통해 사용자들이 직접 컨텐츠를 만드는 도구를 제공하여 UGC
를 권장하고 있으며, 현재는 아바타 관련 아이템만 주로 제작이 가능하나 프
리뷰 버전으로 공간을 만드는 빌드잇 프로그램도 제공

동물의 숲, 디센트럴랜드, 포트나이트, JumpVR 등

게임 플레이와 게임 내 아이템 구매, 아바타 상점을 통해 원하는 게임을 플레이하
고, 로블록스 스튜디오 프로그램을 통한 게임 맵과 게임 플레이, 판매 상품을
만드는 것이 가능하도록, 마치 하나의 생태계를 만들고 그 생태계를 또 만들 수 있
는 도구를 제공해주는 형태를 성공적으로 구성

제페토

로블록스

타 대표 기업들
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* OpenSea : NFT마켓 NFT 방식 기준가 확인 가능한 곳 디센트럴랜드

제페토



○ 물리적 제품을 제조하는 기업들이 메타버스에서 유통되는 디지털 아이템을 상품화

- 디즈니, 나이키 등은 ‘제페토’에서 의상과 아이템을 판매 중

○ 유명 아티스트의 안무를 메타버스에서 구입하면 자신의 아바타가 해당 아티스트의 춤을 따라서 추가되는 등 IP

콘텐츠를 기반으로 다양한 2차 콘텐츠 판매 가능

- 포트나이트에서 BTS안무 아이템을 구매하면 본인의 아바타가 BTS춤을 추게 할 수 있음

15



편의점 CU를 운영하는 BGF 리테일이 제페토 서비스를 활용한 가상현실 편의점
제페토 내 맵인 한강공원에 루프탑 형태의 CU제페토 한강 공원점 오픈
이용자(아바타)들은 실제 점포에서처럼 즉석 원두커피 기기에서 커리를 내리거나 즉석 라면도 먹을 수 있음.
실제 공연장처럼 노래하고 춤 출 수 있는 버스킹 공간도 공개 예정
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17 미술품 경우 NFT형태로 spatial이라는 플랫폼에서 디지털아트를 판매



자료 : https://youtu.be/27h9SJcIdM0 (3:02)

제페토는 빅히트엔터와 YG엔터로부터 120억원, JYP엔터로부터 50억원의 투자유치에 성공하며 글로벌
아티스트의 IP를 활용해 사용자들을 락인할만한 콘텐츠를 생산
작년 9월 블랙핑크와 셀레나 고메즈가 콜라보한 곡 ‘Ice Cream’ 의 아바타 퍼포먼스 뮤직비디오를 제페토
에서 최초 공개했는데 해당 영상은 현재 1억뷰를 달성했고 해당 뮤직비디오 촬영장을 3D로 구현한 제페
토 월드에는 누적 140만명이 방문
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자료 : www.youtube.com/watch?v=wYeFAlVC8qU (8:57)

자료 : https://youtu.be/fShp9TBcrwc (3:46)
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1년에 10억 버는 ‘가상모델’…버추얼 인플루언서
가상 인간 로지는 싸이더스 스튜디오 엑스에서 제작해 탄생했다. 국내 최초 버추얼 인플루언서로 등장한 로지의 나이는 22
세, 매력적인 동양적 외모와 171cm 큰 키의 서구적인 체형은 MZ세대(밀레니얼+Z세대/1980년대 초~2000년대 초 출생)가
선호하는 데이터를 반영해 제작됐다.
또 로지는 패션과 여행 외에도 환경 이슈에 관심을 갖고 있으며 업사이클링(Upcycling), 플라스틱 프리(Plastic-Free) 등 ‘제로
웨이스트’(Zero Waste)를 실천하며 팔로워 들에게 선한 영향력을 보여주고 있다. 현재 SNS 인스타그램의 구독자(팔로워) 수
는 5만7900여명을 넘는다.

릴 미켈라(19세)
브라질-미국계, LA 거주, 
모델겸 뮤지션으로 활동
의류 브랜드 광고를 통해 지난해 약 130
억원의 수익
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스컬은 더 샌드박스 가상공간 랜드 9개 인수
인수한 랜드에서 레게 테마의 이벤트 공간 구현
정기적으로 가상 콘서트, 팬미팅 등 다양한 이벤트 진행
한정판 NFT 아이템도 판매할 계획이라고 함
-2021.5.26 기사-
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건국대 캠퍼스를 맵으로구현하고 친구들이 아바타로 돌아아니면서 방 탈출 게임에 참여하고 친구가 그린 그림도
확인 등 축제를 즐길 수 있도록 플레이파크가 제작한 메타버스 플렛폼
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메타버스 플랫폼 ‘개더타운’을 이용해 구
현한 숭실대 캠퍼스에 로그인을 한 학생들
끼리 모여 있는 모습.

아바타가 2D형식으로 돌아다니다가 사람
을 만나면 캠이 켜져서 화상통화가 가능한
형태로 2일간 온라인 축제를 개최

순천향대 메타버스 입학식
SKT에서 제공하는 Jump VR 플렛폼을
활용
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○ 차량 설계를 디지털화하고 각 부서들의 부품 정보를 클라우드로 반영하여 데이터를 가상공간으로 옮겨서 실제크기로 가상

공간에 차량을 만드는 작업 진행

-차량의 설계 과정에서 만들어진 각 요소들을 조립해보는 것은 물론이고, 기대한 대로 작동하는지 확인 가능

-실제 크기로 가상 공간에 차량 제작이 가능해서 설계 도중 예상하지 못한 부분도 발견 가능하고, 실제 운전석에 앉았을 때

인체공학적 경험 가능

-차량 개발 기간을 크게 단축할 수 있을 뿐 아니라 개발 과정에서 검토가 동시에 이뤄지게 되면서 제품의 완성도 크게 향상

○자동차 설계에서 가상 공간이 차량의 설계 공간이고, 실험 공간이고, 작업 공간이기도 함. 그 안 에서 중요한 것은 설계 데이

터가 이미 마련되어 있다는 것이며, 그 가상의 제품이 움직일 수 있는 메타 버스 환경이 플랫폼으로서의 역할을 해주어야 함

현대자동차그룹의 버추얼 개발 프로세스 (2:40)
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머니투데이방송 (뉴스)

https://www.youtube.com/watch?v=j6jnSPUyteo
https://www.youtube.com/watch?v=y-QFkE8vEWs


○디지털 트윈을 조금 다른 관점에서 바라보면 기업들이 이 변화를 따르는 것은 자연스러운 움직임으로 이미 많은 산업이 디
지털 정보를 담아내고 있음. 자동차나 항공기 설계부터 건축물까지 현실의 요소들이 컴퓨터로 설계되고 있음

-수십만 개의 부품이 빈틈없이 정교하게 결합되어야 하는 항공기도 PLM 안에서 조립과 생산 편의성, 안전시험까지 모두
완료 가능. 심지어 재료의 수급과 공장 환경도 다각도로 검토하고, 비용과 생산 효율성을 검토해 곧바로 완제품 제작이
가능

-디지털 트윈은 이 설계 환경을 가상의 세계에 반영. 일반적인 형태의 메타버스 환경과는 출발점이 다르다고 볼 수 있으
며, 이 환경을 자연스럽게 가상 공간으로 옮길 플랫폼만 준비되면 그 자체가 하나의 메타버스임

※ [다쏘그룹]은 1929년 최초 설립된 프랑스의 대표적인 기업으로 현재 다쏘항공, 다쏘시스템, SABCA 등 항공우주 분야
전문 기업으로 언론, 부동산, 예술 등 다양한 산업군의 계열사를 보유하고 있으며, Airbus, Boeing, Bell, Teyota, BMW 
등 세계 유수 항공 방산 및 자동차 기업을 고객으로 보유하고 있는 설계 시뮬레이션 제품 수명주기 관리 분야
세계 선도 기업

다쏘그룹의 스마트팩토리 구축 설명 자료 (2:39)
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<BIM과 건설현장 로봇>

* BIM : 시설물의 형상, 속성 등을 디지털로 표현하여 정보의 통합 활용이 가능하도록 만든 디지털 모델

○ GS건설 : 국내 최초 건설현장에 4족 보행로봇 ‘스팟＇을 도입. 스팟에 라이다 장비, 360도 카메라, IoT센서

등 첨단 장비를 설치해 건설현장 각종 데이터를 수집하고 이를 3차원 BIM(건물정보모델링) 데이터와 통합

○ 현대건설 : 시공 품질관리 및 검측 생산성 향상을 위해 BIM 기반의 AR 품질관리 플랫폼을 자체개발.

해당 플랫폼을 통해 BIM 데이터에 손쉽게 접근해 건설현장에서 작업환경 및 내용을 직관적으로 확인 가능. 

또한 AR 웨어러블 기기인 홀로렌즈 및 태블릿 PC에서 활용가능한 어플리케이션도 함께 제작함.

객체 정보확인, 길이 측정, 3D모델 조작 기능을 활용할 수 이는 앱을 이용해 실제 건축물 위에 3D모델을

증강시켜 시공 후 품질 예측이 가능함

<가상공간의 가상 건축과 부동산>

○ MS : 가상현실에 데이터센터를 세우고 누구나 방문 가능한 데이터센터 가상체험프로그램 서비스를 시작

○ 가상 부동산 플랫폼인 어스2에서는 가상 부동산이 거래되고 있음. 어스2는 구글 지도를 기반으로 재현한 플

랫폼으로 가상의 지구를 10제곱미터 크리의 타일로 분할 한 뒤 사고 팔 수 있는 형태로 구성된 것임. 실제 어

스2에서 중국인들이 청와대 인근 종로구 일대를 대거 사들이며 가격이 폭등한 사례도 있음
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<가상주택 전시관>

○ 건설사들이 VR을 통해 가상주택전시관을 구현하고 있음. 고객들은 가상주택 전시관을 통해 오프라인 모델하

우스처럼 내부 공간을 투어하고 진열 상품의 가격과 옵션 등을 확인가능. 벽지나, 바닥재, 마감재 등의 옵션을

취향대로 선택해 직접 조합도 가능

○ 포스코건설 : 실감형 기술 기업 울림 플래닛과 함께 더샵 송도 아크베이 가상주택 전시관을 오픈함.

가상견본주택에 입장하면 단지 소개부터 입지 투어, 내부 투어 그리고 상담 예약까지 가상현실을 통해 부동산

정보를 경험 가능

포스코 더샵 송도 아크베이 가상주택 전시관
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○ Gather : 오프라인 사무실을 게임과 화면으로 구현할 수 있고,  아바타 주위의 다섯 발자국 안에 있는 사람

들과만 대화가 가능,  거리가 멀어질수록 연결이 끊어져 잘 보이지 않고,  소리도 들리지 않음

○ Team  Flow : Gather와 유사한 방식으로 구현되며,  오프라인에서 회의 테이블에 자료를 놓는 것처럼,  가

상 회의실에 문서를 배치하여 활용하도록 지원 등 오프라인의 근무환경을 가상으로 최대한 구현

○ HOPIN : 최대 10만 명 동시접속 가능하며,  ’20년 10월 기준,  3만 개가 넘는 기업과 단체가 이 서비스를

이용했고,  이들이 개최한 이벤트만 46,000건에 달함

- 가상 업무 플랫폼으로,  1년 만에 2조 원 기업으로 성장

메타버스 업무 플랫폼
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○ ROBLOX : Investor  Day에서 업무 플랫폼으로의 진화 계획을 발표

○ 페이스북 : 2020  ‘페이스북 Connect’에서 Oculus  Quest만 착용하면 PC가 없어도 가상 사무실에서 일할

수 있는 ‘Infinite  Office’를 발표

○ MS : 메타버스 시대를 이끌어나갈 업무 협업 플랫폼 Mesh를 공개(‘21.3) 

VR 헤드셋 쓰고 상대방을 홀로그램 아바타로 만나서 회의 진행(혼합 현실 플랫폼 Mesh)

메타버스 업무 플랫폼
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○ 네이버는 2021년 입사한 191명 신입사원 연수회를 메타버스를 활용 행사 기획

-네이버 사옥인 그린 팩토리 제페토 맵을 개설해 신입사원들은 해당 맵으로 출근함

-제페토 맵을 통해 사옥을 둘러본 후, 아바타 인증 샷 촬영, 스키 점프팀 대결 게임 진행, 팀빌딩 활동 프로그램을

수행해야 했으며, 이를 통해 새로운 형태의 경험을 제공함

○ SK텔레콤 채용설명회 메타버스에서 개최

-Virtual Meetup 기능을 제공하는 JumpVR에서 SK텔레콤 채용설명회를 개최
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○ 서울시 제페토에 서울 창업허브 월드 오픈

-제페토 이용자는 누구나 자신의 아바타로 서울 창업허브월드 내부를 둘러보고 다른 이용자들과 소통가능

-메타버스에 익숙하지 않은 시민들도 메타버스 플랫폼 이용이 가능하도록 체험할 수 있는 ‘서울창업허브 월드’를

소개하는 공간(맵)투어도 함께 진행
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○ 국토정보공사 축적된 정보를 활용하여 교통문제, 환경, 안전문제 등 여러가지 문제들을 해결

- 도시의 모든 인프라를 가상공간에 3D로 구현
- 쌍둥이도시를 만들어 자동차소음, 홍수대비, 바람길 등을 모니터링

※ 전주시 4km X 4km 시범사업 -[CNG TV] BIM을 활용한 디지털 트윈(digital twin) – YouTube (6:34~8:29-2:00)
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https://www.youtube.com/watch?v=V7qj8eyaPVw
https://www.youtube.com/watch?v=V7qj8eyaPVw


온라인기반으로 서울관광재단과 협업34



▲ 유플러스의 소셜VR 실감야구 중계 서비스
LG유플러스 피코유라는VR헤드셋과 5G결합
가상공간에서 VR헤드셋끼고, 실감야구 몰입하는 서비스
주변 눈치보지않고 응원

닌텐도 링피트▶
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○이케아 대만에서는 ‘동물의 숲’에서 방 꾸미는 기능을 활용하여 온라인 카탈로그와 유사한 씬을 연출하는 이벤트

캠페인을 진행

-실제 미디어 비용 지출은 0원이었고, 2천 8백만 명에게 노출되었으며 30개 이상의 국가에서 기사화 했으며, 이

를 통해 디지털 카탈로그의 성공적인 출시를 전 세계에 알릴 수 있었다고 함

-사용자들은 이케아 대만의 디지털 카탈로그 웹사이트를 방문하여 확인하였고, 동물의 숲의 방 꾸미기 기능을 최

대한 활용하여 카탈로그와 유사한 룸의 형태를 구현한 후, 이를 SNS에 포스팅하여 알림으로서 높은 관여도와

전세계적인 관심을 끌어낸 사례로 볼 수 있음

이케아 디지털 카탈로그와 동물의 숲으로 유사하게 만든 이케아 카탈로그의 모습
(이케아 대만 공식 페이스북 페이지)
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제페토 스튜디오 페이지
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https://studio.zepeto.me/kr
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○ 메타버스 플랫폼은 그에 적합한 형태의 기획이 별도로 필요하고,사전에 충분한 준비를 진행해야 함

○ 적합한 형태와 기획을 통해 진행하게 된다면 충분히 오프라인보다 훨씬 높은 수익과 반응을 불러일으킬 수 있다는

선례를 참조하여,  필요한 경우에는 직접 메타버스 플랫폼을 만드는 것보다 기존 플랫폼을 활용하는 것을 권장함
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https://youtu.be/27h9SJcIdM0
https://youtu.be/fShp9TBcrwc
: www.youtube.com/watch?v=wYeFAlVC8qU



